| ik ﬁﬁ\k.mmam '7.:::53?5";“‘;:’«"?5:1??;;‘;' S - AT FIANGE |
NN ——— b s Selebants 53 5959,9,9.0.9 ¢ o
\\ \\\\\\\\\\\'- / /”, : 3'4’-’ J:—Zfiz:’z:::::;:v;;»,.-. AW :
| AN ‘ ”l PIIII v s m  Siee |

TR T
i!mnmummmmlm UL ELCEEE R L e TR L LR

: ) \ ’
' 7
. ' - it

By s

Sound Branding auf psychologischer Grundlage
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Ihrem Unternehmen eine auditive Identitat
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Warum Sound Branding? Was ist Sound Branding?

-5

- verleihen Sie lhrer Marke eine auditive Sound Branding oder Audio Branding steht
|dentitat

 koppeln Sie Inre Marke mit positiven

fur den Einsatz von akustischen Reizen als

Element der Marketingstrategie. Das kann

Emotionen | | . |
- differenzieren Sie sich explizit von lhrer ein Soundlogo, ein Jingle, ein Brand-
Konkurrenz soundtrack etc. sein. Marken wird auf diese

- erreichen Sie mehr Menschen auf eine
angenehme Art und Weise

* erhdhen Sie das Commitment lhrer
Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter

- beeinflussen Sie Kaufentscheidungen positiv

- setzen Sie |hre Sounds flexibel und
crossmedial ein

- machen Sie lhre Marke zum Erlebnis

Weise eine auditive ldentitat verliehen, die
zusatzlich zu den visuellen Marketingmalf3-
nahmen die auditive Sinnesebene bei der
Zielgruppe anspricht und dadurch die

Marketingeffizienz erheblich steigert.




Soundlogo Jingle Corporate Music core " Telefonanlage
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Betriebliche Gesundheitstorderung durch Sounds
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e, ,,I\/Iachen Sie'lhr Unternehmen horbar, indem Sie Ihr visuelles Logo mit einem einzigartigen Sound koppeln.”
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Soundlogo
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' Ein drei- bis funfseklindiges Soundlogo kann lhr Image durchweg positiv beeinflussen und dafiir sorgen, dass Sie ke %

\

g Y in den Kopfen hangen bleiben. Wir unterstitzen Sie dabei, lhre Corporate Identity akustisch umzusetzen und das M '

A

g 'ganze auf einer psychologischen Grundlage. Unsere Herangehensweise ermoglicht uns, die Kernelemente lhrer --Q_,:..
y £
o

Aldentitdt zu verstehen und geblindelt in ein Soundlogo mit hohem Wiedererkennungswert zu integrieren. Gerne
:. ¢

;,g stellen wir lhnen unseren standardisierten Entwicklungsprozess (von der Auftragserteilung bis hin zu den fertigen,

| T Sounds) im personlichen Termin vor.
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Jingle

Mit Hilfe eines Jingles konnen Sie lhrer Werbebotschaft eine Melodie

verleihen, die Ohrwurmcharakter hat. Mit Hilfe einer einpragsamen

Melodie wird |hr Claim viel besser erinnert und im Idealfall

mitgesungen.
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CorporateMusic
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Corporate Music bezeichnet die charakteristische Musik eines Unternehmens. Wir
komponieren und produzieren Corporate Music passend zu lhrer Corporate ldentity.
LOosen Sie gezielt Emotionen aus und beeinflussen Sie die Kaufentscheidungen lhrer
Kunden positiv. Sie konnen |hre unternehmenseigene Musik flexibel einsetzen, wie
zum Beispiel innerhalo von Produktvideos, Imagefiimen, internen und externen
Veranstaltungen etc.. Gerne besprechen wir mit lhnen, welche Einsatzmoglichkeiten fur

Sie am geeignetsten sind.




,,Verleihen Sie |lhren bewegten Bildern ein Gefuhl und steuern Sie gezielt deren Wirkung.”

-
Score

Erst durch die richtige Musik erzielt ein Werbespot die angestrebte

Wirkung bei der Zielgruppe. Der gleichen bewegten Bilder kdonnen durch

unterschiedliche Musik unterschiedliche Emotionen bei den Zuschauern

auslosen. Musik in Videos kann ein positives emotionales Erlebnis beim

Zuschauer stimulieren, das auf die Marke oder das Produkt Ubertragen
wird. Wir komponieren und produzieren fur Sie die passende Musik flr

lhren unvergesslichen Film jeglicher Art.




Musik fur Telefonanlagen

Durch gute markenzugehorige Musik far Telefonhotlines kbnnen Sie bei
Anrufern positive Emotionen auslosen bevor Sie verbal kommunizieren.
Unsere professionellen Sprecherinnern und Sprecher besprechen lhre
Telefonanlage mit den gewlnschten Texten und sorgen daflr, dass sich

jeder Anrufer wohl fahlt. Kein Mensch wartet gerne - zaubern Sie |hren

potenziellen Kunden ein Lacheln auf die Lippen.

Kommen Sie gerne auf uns zu, wenn Sie unsere Unterstltzung bei anderen Tonprojekten bendtigen.
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Employer Branding durch Soundbranding

Personalmarketingstrategien bedienen sich in den meisten fallen klassischer Marketingmethoden, wenn es darum

geht, die Aufmerksamkeit potenzieller Arbeitnehmer zu catchen. Oftmals handelt es sich hierbei um Strategien

visueller Natur. Warum nicht auch hier einen multisensualen Zugang pflegen? Die richtigen Klange konnen Ihnen

nicht nur dabei helfen |hre Zielgruppen erfolgreich zu erreichen, sondern ebenso zukulnftige Mitarbeiter
anzuwerben und zusatzlich den Teamgedanken lhrer Mitarbeiter zu starken. Hierbei kann das klassische
Soundlogo dazu dienen die Attraktivitat der Arbeitgebermarke zu steigern oder aber zusatzlich zum bereits

existierenden Soundlogo werden kampagnengebunden Sounds und Musik eingesetzt, um zum Beispiel explizit

positive Gefuhle bei Bewerbern auszuldsen.

Gerne besprechen wir mit [hnen, wo Sounds innerhalb |hrer Personalmarketingstrategie eingesetzt werden konnen
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Einsatzmoglichkeiten

«Radiowerbung o «im Rahmen von

TV / Werbespots Verkaufsprasentationen

«Kinowerbung cauf Messen

«Imagefilme sinterne / externe Veranstaltungen
«Homepage *Mailboxansagen der Mitarbeiter
*SMS Klingelton der

Vertriebsmitarbeiter

e Produktvideos

«Hiringkampagnen

«Start-up Sounds der

*Messen / Hochschulmarketing

 Telefonanlage Unternehmens-PCs
«Social Media «im Rahmen von Smartspeakern
«auf der (Verkaufs-)Flache euvm

o«im Wartebereich fur Besucher &
Bewerber

einnerhalb von Software



Waoan Schiurheck

Der Sounddesigner.
Jan hat sein Studium im Bereich der Tontechnik und

Kenntnisse aus dem Produktionsbereich. Seine

-Sounddesign absolviert und verflgt Uber fundierte

theoretischen Kenntnisse und seine bisherigen
Erfahrungen bilden eine hervorragende Grundlage fir

% Sound Branding.

-Der Musiker.

W Bereits in frithen Jahren lernte er Schlagzeug und Klavier

spielen. Sein genre-lbergreitendes Musikinteresse und

sein gutes Gespur fur Details ermoglichen ihm von Grund |~
auf unterschiedliche Sounds zu kreieren.

Der Psychologe.

Stleyman war nach seinem Studium der Psychologie in

der Wirtschaft als beratender Psychologe tatig. Seine
psychologischen Kenntnisse, seine einschlagigen
Vertriebserfahrungen und sein musikalischer Hintergrund

bilden eine solide Grundlage funSound Branding.

Der Komponist.

Suleyman hat Klavier, Gitarre und Baglama gelernt und
mehrere Jahre gelehrt. Durch seine Improvisationsstarke
hat er schon immer viel komponiert. Er hat bei
zahlreichen Albumproduktionen als Musiker mitgewirkt
und viele Konzerte gegeben. Eine starke musikalische
Phantasie bieten eine hervorragende Basis, um
unvergessliche Sounds zu komponieren.
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Sounddesigner&Produzenten

= = = Netzwerk
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Wir verfiigen Uber ein breites Netzwerk aus|
erfahrenen Musikern, Sounddesignern,
Komponisten und Produzenten. So konnen
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Pwir zahlreiche akustische Kundenprojekte Ss
unterschiedlichster Arten betreuen und ;

explizit aut die Winsche unserer Kunden#

eingehen.
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http://www.akkasmusic.com

